AKTUALNO

DOMACI UZGAJVAC
JUKAZA

JUNAL

| KAKC

KUPCI TRAZE DOMACE,
CVALITE TNU MESU

Godina
preokreta:
uvoz
posustaje,
prodaja
Hrvatske
junetine
raslai

do 25 %
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druga Baby Beef prvi rodendan svoje robne marke
Hrvatska junetina docekuje uz pozitivhe brojeve:
prodaja tog mesa u trgovackim lancima i mesnicama
rasla je po dvoznamenkastim stopama; u Udrugu se
prikljucilo vise od 50 novih ¢lanica; a u ovoj godini oc¢ekuju rast

Broj €lanica

Udruge Baby Beef !

>50

novih €lanica primila je

Udruga Baby Beef u

samo godinu dana.
evno dolaze
ljuditi udruzi.

ukupan broj élanica
Udruge (veliki, srednji i
mali uzgajivaéi jumadi)

Partneri

29

partnera s kojima je u

ovom razdoblju Udruga :

potpisala ugovore o
koristenju brenda.

ci, mesnice |

Procjene
rasta

120.000

¢ junadi uzgojile su élanice |

Udruge u 2018, godini.

10-20%

! odekivana stopa rasta
i uzgoja junadi

uzgoja izmedu 10 i 15 posto. Takav razvoj dogadaja vide kao
toCcku preokreta u proizvodnji i prodaji junetine u Hrvatskoj.

50%

ukupne proizvodnje
izvozi se kroz Zivu junad i
kroz prodaju mesa.

10%

vedi izvoz se ocekuje u
2019. godini zbog
povecane potraznje

iz italije.




»Prvi put u deset godi-
na zaustavljen je uvoz: ukupni
uvoz govedeg mesa lani je
rastao dva posto, a svjezeg
govedeg mesa jedan posto, za
Sto se slobodno mozZe reci da
je stagnacija. Istovremeno je
prodaja nase Hrvatske junetine
Udruge baby beef rasla i do 25
posto u pojedinim trgovackim
lancima. Bududi da Udruga cini
90 posto proizvodnje junetineu
zemlji, usudim se reci da smo i
mi pridonijeli promjeni trenda.
Uvjeren sam kako ce taj trend
joSviseici u nasu korist jer smo
u ovu godinu dana dobili vise
od 50 novih clanica i povecava-
mo proizvodnju. Sve to ulijeva
nam optimizam®, tvrdi Darko
Celovec, predsjednik Udruge
Baby Beef.

Hrvatska junetina je u
prvoj godini usla u sedam veli-
kih trgovackih lanaca, netom je
potpisan ugovor s Tommyjem.
Najvecirast prodaje mesa bilje-
Zi KTC (25 posto), ali znacajno
rastu pridonose i mesnice gdje
se opskrbljuje sve veci broj

kupaca. Inace, dosad je potpi-
sano 29 partnerskih ugovora
o koristenju branda. Partneri
koji mogu koristiti brand su
trgovacki lanci, mesnice i
ugostitelji.

,Mislim da ovi nasi re-
zultati dokazuju kako hrvatski
kupci traze domaci proizvod.

AKTUALNO

Povecanje prodaje
juneceg mesa

i

20% [H )
15%

KTC Mesnica. Mesnica
Martinjak  Ravli¢

Prisutnost - hrvatska junetina
usla u sve vodecée trgovacke lance

Hrvatska junetina u prvoj je godini samostalno
usla u 4 velika trgovacka lanca, od toga netom u
Tommy; meso je sad dostupno u 7 lanaca.

Najvedi partner PIK Vrbovec osigurao
je dostupnost u Konzumu, Lidlu,
Studencu | Kauflandu, odnosno ukupno
na vise od 1000 prodajnih mjesta.

Broj prodajnih mjesta i gradova kod najvecih prodajnih partnera

KTC

INTERSPAR
| SPAR

PIK VRBOVEC

(Kaufland, Konzum, Lidl, Studenac)

TOMMY

RAVLIC MESNICE

MARTINJAK MESNICE
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Pokrenuli smo nas brand kako bismo odvojili kvalitetnu, domacu Hrva tS.ka
i svjezu junetinu od uvozne. Ne mogu se sjetiti da je ijedan slican : e
brand imao ovakav trzisni uzlet u samo godinu dana. Prepoznaju Junetlna

to i drugi pa nam se skoro svakodnevno priklju¢uju novi ¢lanovi

udruge. Vierujem kako cemo u svim znacajnim pokazateljimaove 1ZIN1ITIINO S€ Cljéerll

godine rasti 10-20 posto®, najavio je Celovec. Dodaje kako se to . k.
odnosiina izvoz. Hrvatska junetinaiznimno se cijeni na vanjskim na VanJS m

trzistima, primjerice u Italiji pa u izvoz odlazi oko 50 posto junadi passeds
ove udruge. U posljednjoj godini su otvorili tri nova trzista - Ko- terStlma’
sovo, Srbija i Crna Gora - a sad se intenzivno radi na otvaranju primjerice u

Turske.

Italiji pa u izvoz
O Udruzi Baby Beef:

Udruga Baby beef okuplja oko 330 tovljaca junadi Sto cini 90 OdlaZl O.ko 50
posto sektora tovnog govedarstva. Clanovi udruge uzgoje oko - -
120.000 junadi godisnje i ostvare vise od milijardu kuna prihoda. pOStOJunadl ove
Oko 50 posto proizvodnje izvozi se kroz prodaju zZive stoke za

zemlje Bliskog Istoka i putem prodaje mesa za Italiju. H Udruge'

Broj prodajnih mjesta i
gradova kod najvecih
prodajnih partnera
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